TEMAT NUMERU

JAK ZWERYFIKOWAC
KONTO GOOGLE ADS
DZIEKI GOTOWYM
NARZEDZIOM?

Z artykutu dowiesz sie:

W jaki sposéb mozemy skorzysta¢ z systemu sugestii obejmujgcych optymalizacje,
odbiorcéw, zaangazowanie, zasieg oraz konwersje.

Jak efektywnie tworzyc¢, monitorowac i zarzqdza¢ budzetami w Google Ads.

Jak zautomatyzowac tworzenie kampanii tekstowych oraz shoppingowych na pod-
stawie pliku produktowego sklepu internetowego.

Jakiego narzedzia uzy¢, automatyzujgc planowanie kampanii oraz tworzenie sciezek

zachowania dla kampanii.

utomatyzacja jest gtébwnym kierunkiem rozwoju w Google Ads juz od

kilku lat. Zaczynajqc od strategii automatycznego ustalania stawek,
dochodzimy do sytuacji, w ktérej cate kampanie dziatajg w petni auto-
matycznie i wrecz pozbawiajg nas mozliwosci ingerencji. Mimo tych zmian
zawsze zostaje nam kreatywna dziatka do pracy i elementy, gdzie nie
wyobrazamy sobie zastgpienia nas automatem.

Z drugiej strony ulepszenia te pokazuja nam
czesto, jak tatwo mozemy zapomniec¢ o dobrej
praktyce, ustawieniu czy poming¢ wazny element
konfiguracji konta. W tym zakresie ratuja nas pot-
automaty oraz sugestie, niekiedy kontrowersyjne,
ulepszen konta od Google. To nie koniec - istnieje
bowiem cata gama narzedzi zewnetrznych, ktére
wpiete w nasze konto potrafig Swietnie podkrecic¢
jego wyniki oraz utatwi¢ nam zycie. Zobaczmy,
czego mozemy sie nauczyc¢, analizujac funkcje
takich narzedzi.

Squared.io

Narzedzie chwali sie niebywata, bo 40-proc.
oszczednoscia czasu pracy z Google Ads. Cho¢
trudno w to uwierzy¢, to wyobrazam sobie,
jakim szokiem moze by¢ dla kogos, kto pracuje
wytacznie w interfejsie Google Ads, podpatrzenie
pracy specjalisty, ktéry od lat robi to rowniez za
pomoca Edytora Google Ads. Dla mnie rownie
wazne jest usuniecie powtarzalnosci z pracy
specjalisty. Moge spedzac godziny na pisaniu
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ciekawych reklam, frustruje mnie jednak, jesli
moja praca to setki kliknie¢, aby zbudowac
strukture konta.

Pierwsze, co zauwazymy w zaktadce Insights,
to ocena konta w skali punktowej, gdzie kazda
sugerowana optymalizacja jest warta okreslona
liczbe punktéw. Pracujac z narzedziem, mamy
mozliwosc zobaczyc postep w ocenie konta, ale
rownolegle mozemy spodziewac sie, ze nasze

zmiany wptyna najego lepsze wyniki konwersiji.

To do list

This is 3 pricritized to do list for your account. To manimize your score simply acdress the issues highlighted on
this ks,

Missing queries 3

Add high spending search queries a3 exact match keywords

Low reach keywords

Owtimize low reach and high volume keywords

Zero conversion
Check relevance and landing page for 2ero conversion entities

O RYys. 1. Ocena konta wedtug Sqaured.io zostata podzielona na piec gtéwnych filaréw -
optymalizacje, odbiorce, zaangazowanie, zasieg oraz konwersje. Na kazdy z nich mozemy
wptywaé, wdrazajac na koncie odpowiednie sugestie



B2B/B2C

Na co zwraca uwage narzedzie? Czynnikéw jest kilkadzie-
siat, oto kilka najciekawszych.

o Wykrywa stowa kluczowe, ktére powodowaty wyswietlenia
i kliknieciareklam, ale nie sg zdefiniowane na koncie. To btad,
bo trudno nam budowac kolejne wnioski, jesli stowo poja-
wia sie tylko w raporcie wyszukiwanych haset.

Wykrywa stowa kluczowe, ktére powoduja wyswietlenia re-
klam, jednak na koncie sa te same stowa w innym dopasowa-
niu. Taka sytuacjawymaga lepszego zarzadzania stawkami,
bad?Z oznacza to, ze reklama przypisana do stowa w innym
dopasowaniu jest znacznie lepsza niz dla stowa w dopasowa-
niu scistym. To moze by¢ btad, bo albo nie wykorzystujemy
dobrej reklamy szeroko na koncie lub marnujemy srodki ze
wzgledu na zbyt wysokie stawki w innych dopasowaniach.
Potrafi wyszukac stowa z niskim wynikiem jakosci, ktére
pojawiaja sie na bardzo wysokich pozycjach. Najczesciej
oznacza to marnowanie budzetu. Wykrywa tez stowa, kté-
re sg znaczace dla konta, ale wystepuija tylko w szerokich
dopasowaniach.

Analizuje proste dobre praktyki: duplikaty stéw kluczowych
czy reklam, zbyt matg liczbe reklam, odrzucone reklamy
czy stowa z bardzo niskim wynikiem jakosci. Dostajemy tez
analize rozszerzen reklam, ktore sg wazne w kontekscie
obliczania Rankingu reklamy: zbyt mata liczbe rozszerzen
objasnien czy linkéw do podstron.

W zaktadce Optimize znajdziemy szereg ustawien, ktore w pet-
ni automatyczny sposéb zadbaja o stan kont. Przyktadowo,
jesli systemwykryje, ze stowo w dopasowaniu scistym zostato
zapauzowane, to doda odpowiednie wykluczenie tego stowa
z kampanii. Automatyzacja dotyczy tez budowania struktury
SKAG (Single Keywords AdGroups).

SKAG oznacza grupy reklam zawierajace jedno stowo kluczo-
we. ldea takiego podejscia byta prosta: reklama pisana pod

konkretne stowo kluczowe zawsze bedzie lepiej dopasowana,
niz gdyby dotyczyta kilku-kilkunastu stéw w danej grupie.

W ocenie dziatania narzedzia zawsze warto zwrdci¢ uwage na skale.
Jesli pracujesz sam, z jednym kontem, to tego typu narzedzie moze
nie by¢ bardziej przydatne niz wnikliwa i rozsadna analiza sugestii od
samego Google. W przypadku kilkunastu kont takie masowe analizy
i zarzadzanie daja juz znaczaca oszczednos$¢ czasu i narzedzie ma
wptyw na jakosc prowadzonych kampanii i ich wyniki.

Trueclicks

W kolejnym narzedziu postawiono na przyjaznosc¢ dla uzytkownika i jego
czasu. Po pierwsze system dziata juz po kilku minutach od ustawienia.
Podrugie, catosc kieruje sie tym, co faktycznie bedzie miato najwiekszy
wptyw na wyniki kampanii. Raporty pozwalaja na staty monitoring
typowych problemdéw z kontem oraz dodatkowe audyty, uruchamiane
rzadziej wedtug potrzeb. To, co wyrdznia omawiane narzedzie, to mocne
zaadresowanie problemu budzetéw w Google Ads. Kampanie, poza
YouTube’em, nie pozwalaja zarzadzac¢ nimi co do ztotowki. Czesto
budzety sa nie do upilnowania, co powoduje rozbieznosci miedzy
planami a praktyka oraz spora frustracje specjalistow i klienta (rys. 2).
System dysponuje rowniez swoja oceng Trueclicks score po to,
aby obok typowych parametrow CPA/ROAS widzie¢ efekty zmian
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O Rys. 2. Trueclicks pozwala tworzy¢, monitoruje i zarzadza Twoimi
budzetami

w kampanii. Z zatozenia punktacja docelowo powinna przektadac sie

wtasnie na wyniki finansowe. W analizie stow kluczowych system

wykorzystuje n-gramy, czyli upraszczajac 1-2-3-wyrazowe elementy
wszystkich wyszukiwanych haset. Szukanie wspdélnych elementéow
utatwia analize wykluczen.

Na specjalne wyrdznienie zastuguja tu raporty:

e analiza stéw kluczowych - n-gramy / stowa wykluczajace - analiza
wyszukiwanych haset z nawet ostatniego roku dziatania kampanii
z dodatkowa podpowiedzig stow, ktore sg uzywane jako wyklu-
czajace przez innych reklamodawcow;

e monitorowanie pliku produktowego pod katem nagtych zmian;

e analiza Wyniku jakosci w celu okreslenia priorytetu grup reklam
do dalszej optymalizacji;

e analizareklam shopping ads vs. tekstowe: obejmujaca 90 dni
kampanii, pokazujaca, ktéra z kampanii wypadata lepiej, a ktéra
miata braki dla konkretnych stéw kluczowych. Pozwala to na lepsze
planowanie budzetu oraz tatanie dziur w zasiegach konkretnych
typow kampanii.

Ponadto narzedzie posiada imponujaca, liczaca kilkadziesiat punktow
liste analizowanych parametréow. Od alertow uszkodzonych stron
docelowych, przez 17 elementéw audytowych, dotyczacych podstaw
kampanii, po 26 elementéw zwigzanych z dalszg optymalizacja efektéw
kampanii (rys. 3).

Adchieve

To przyktad narzedzia, ktére przyda sie najmocniej do optymalizacji
kampanii Shopping Ads. Tego typu narzedzi powstato wiele, np.: Blue
Winston, dlatego warto rozpoznac alternatywy i zwrdéci¢ uwage na to,
ze korzystajac z ustug partnera css (np. agencji, narzedzia) kampanie
Shopping Ads mozna prowadzi¢ taniej niz bezposrednio w Google,
co juz jest sporg optymalizacja kosztéw. Gtéwnym dziataniem jest
automatyzacja, czyli stworzenie za nas kampanii tekstowych oraz
shoppingowych na podstawie pliku produktowego sklepu interneto-
wego. Najbardziej uzyteczne funkcje dodatkowe obejmuja:



o mozliwos¢ taczenia danych kampanii z da-
nymi sprzedazy z bazy sklepu, w celu lepszej
optymalizacji wynikéw;

o analize wydatkow i efektow na poziomie
konkretnych produktéw. To duzy krok
w kierunku zamiany ROAS, opierajacego sie
na obrocie, na POAS (Profit on Ad Spend)
opierajacego sie na zysku. Upraszczajac:
tak prowadzona kampania uwzglednia
marze, zmniejszajac szanse na nieefektywne
dziatania;

e udostepnienie analizy cen naszych pro-
duktéw uinnych sprzedawcoéw, a takze
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O Rys. 3. To tylko czes¢ analiz audytowych narzedzia Trueclicks. Liczba automatycznych

analiz jest imponujaca
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[Dwity] BMM/EXACT Step 4 - Rem § Apply

O Rys. 4. Zarzadzanie workflow w PPC Samurai. Ten schemat tworzy strukture SKAG (Single Keyword AdGroups) dla najlepiej dziatajacych

stow kluczowych z kampanii

analizowanie konkretnych stéw kluczowych,
w zakresie na ktéry nie pozwala sam panel
Google Ads;

o analize sytuacji, w ktérych sprzedaz produktu
Amoze doprowadzac do sprzedazy produktu
BiC.Okazje nacross-sell mozesz uwzglednic¢
w strategii ustalania stawek i budzetéw.

PPC Samurai

W tym narzedziu, pomijajac szeroka game rapor-
tow podobnych do omawianych juz wczesniej,
na najwieksza uwage zastuguje automatyzacja
planowania kampanii. Mozemy tworzy¢ tu kon-
kretne Sciezki zachowania dla kampanii, swojego
rodzaju makro z parametrami i warunkami, ktére
na biezgco bedzie za nas tworzyto np. nowg
strukture kampanii (rys. 4).»
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Zarnikni

O Rys. 5. Widok startowy Edytora Google Ads

Zanim zainwestujesz w zewnetrzne narzedzia, zacznij korzystac¢ z Edytora Google Ads. To proste narzedzie pozwala na prace offline i syn-
chronizacje danych na koncie. Mozesz pracowac w zespole, znacznie szybciej, bez aktywnego stabilnego tacza i korzystac z wszystkich
zalet aplikacji: kopiowania, bardzo szybkiego eksportu, kopii zapasowych czy przenoszenia catych kampanii miedzy kontami. System ma

réwniez wbudowane poszukiwanie znanych problemoéw na koncie, co pomaga w szybkim audycie (rys. 5).

Link: http://dva.pl/edytorads




	Jak zweryfikować konto Google Ads 
dzięki gotowym narzędziom?

